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A megvalositott esemény, rendezvény-program megnevezese

MIENK A TER! MINI PIKNIK A KERULET KAPUJABAN, NEM CSAK
GYEREKEKNEK
a Jaszai Mari téri onkormanyzati rendezvény bemutatasa

A palyazo szervezet

Pélyazé szervezet neve: Budapest Févaros XIII. Keriileti Onkormanyzat
Cime: 1139 Budapest Béke tér 1.

Telefonszam: +36 1 452-4100

E-mail: ugyfelszolgalat@bp13.hu

A szervezet képviseldje: Dr. Téth Jozsef polgarmester

Szakmai kapcsolattarto: Karacsonyi Magdolna aljegyz6

Szamlazasi név: Budapest Févaros XIII. Keriileti Onkormanyzat
Szamléazasi cim: 1139 Budapest Béke tér 1.

Adodszam™ 15735760-2-41

Rendezvény-esemény kategoria

Az érintett varos, telepiilés: Budapest Févaros XIII. Keriilet
Mienk a tér?!

A megvalositott esemény, rendezvény-program bemutatasa, jelentoségének jellemzése
(1000 karakter):

Az dnkormanyzat vezetése, szakemberei a keriilet egyik szlogenjének szamito ,,Jo itt élni!”
megallapitads jegyében ugy dontottek, hogy nagyobb hangsulyt fektetnek a keriilet déli
kapujanak tekintheté Jaszai Mari térre, amelynek latogatottsaga csokkent, funkcidjanak
jelentds része kiliresedett, a park atmend forgalma jelentésen megnétt, a tér szépsége, a
parkban rejl6 lehet6ségek feledésbe meriiltek. A Mini Piknik rendezvénnyel az 6nkormanyzat
azt a célt tlizte maga elé, hogy a Jaszai Mari teret visszahoditja a helyi kozosség szamara,
novelve a varosrész ismertségét, imazsat. A hagyomanyteremtd szandék olyan program
megvalodsitasaval parosult, amely a helyi lakosok szamara kikapcsolodasi lehetdséget biztosit,
alkalmat nyujt a talalkozédsra, egymas megismerésére, mindezek eredményeként a
lokalpatriotizmus és a kertiilet irdnti lojalitds ndvelésére.

A megvalositott esemény, rendezvény-program ,,gazdaja”, ha nem a palyazo szervezet
az:

A rendezvény otletgazdaja a Budapest Févéaros XIII. Keriileti Onkormanyzat, megval6sitéi az
onkormanyzat intézményeinek munkatarsai voltak.



Budapest Féviros XIII. Keriileti Onkormanyzat
Magyar Varosmarketing Dij palyazata 2020.

A megvaldsitott esemény, rendezvény-program varosmarketingbe torténé beépitése,
hogyan tamogatja a varosmarketing céljait, miként tamogathatja a varosmarketing az
adott teljesitmény, érték megorzését, fejlesztését. (5000 karakter)™

Azt, hogy egy rendezvény milyen szerepet t6lt be a marketingkommunikacioban, alapvetéen
rendezvény célja hatarozza meg. Az dnkorményzat a program tervezésekor a célkdzonséget
két vonulatra bontotta. A rendezvénnyel az itt élékre fokuszalva a lokalpatriotizmus és a
keriilet iranti lojalitdas novekedését kivanta elérni, a bel- és kiilfoldi turistak tekintetében a
park adottsagaira, sz&épségére, torténelemi multjara, a keriilet pezsgd kulturalis életére torténd
figyelemfelhivast, a keriilet imazsanak novelését hatarozta meg célkitiizésként. A rendezvény
kettds célja jol illeszkedik a keriilet marketing stratégiajaba, miszerint minél szélesebb korben
kell fejleszteni a hatékony, tarsadalmi igényeknek és elvarasoknak megfelelé szolgaltatasokat,
¢és ezek magas szinvonala szervezésével a tudatos imazsépitésre is torekedni kell.

A rendezvény cimének meghatarozasakor nem véletleniil esett a valasztds a piknik
elnevezésre. Elfogultsag nélkiil allithatjuk, hogy a XIII. keriiletben 2009. 6ta megrendezésre
keriilé Pozsonyi Piknik Ujlipotvaros — és Budapest — egyik legnépszeriibb, legnagyobb civil
kulturalis rendezvénye! Megalmodoi Ujlipotvaros, Lipécia lokalpatriotai: Rédei Eva, Kovesdi
Péter és a névado Bécher Ivan ir6. A Pozsonyi piknik hire, neves alapitdi, szervez6i mar jol
ismertek kertilet-, és fovarosi szinten egyarant. Ezért jo htizoerének tartottuk a Mini Piknik
elnevezést, igaz: ezzel nagy felelésséget is vallaltunk, hisz a ,név kotelez” elvaras a
szervezOkre nagy terhet rott.

A tervezés, a program Osszeallitisa soran kiilonos hangsulyt fektettink a kinalat
valtozatossagara, sokszinliségére. Azt szerettiik volna elérni, hogy a felkinalt kikapcsolodasi,
szorakozasi, kozosségteremtd lehetdségek a lehetd legszélesebb korosztilyok szamara
legyenek vonzoak. A legkisebbeket tobbek kozott felfujhatd akadalypalyéaval, ugrald-varral,
oko-jatszohazzal ¢és kézmiives foglalkozéssal vartuk. A kamaszokat szerencsekerék, karaoke
éneklés, tancverseny, és kiilonbozo tigyességi jatékok vartak. Az idésebb emberek életmod
tanacsokat kaphattak, alkalmat teremtettiink a vérnyomas mérésre, és az egészségiigyi-, illetve
¢letmod és életvitel tandcsadasra is. A keriilet nevezetességeit bemutatdé magyar ¢és idegen
nyelvli kiadvanyainkkal, tajékoztatd fiizeteinkkel a rendezvényt felkeresé turistakat
sz6litottuk meg.

A munkatarsaink 4altal tervezett rendezvényplakat, szérdanyag kiils0 megjelenésével a
programnak egy olyan eldzetes, kiilonds kisugéarzast akartunk biztositani, amivel a keriilet
polgarain kiviil a févaros lakoinak, latogatdinak figyelmét is felkelthetjiikk. A hagyomanyos
offline marketing tevékenységilink mellett torekedtiink arra, hogy az online marketingben is
hatékonyak legyilink. Az alkalomra facebook eseményt is készitettiink. Webes feliileteinken,
igy az Onkormdnyzat honlapjan, valamint a helyi média mas organumaiban (XIII. Keriileti
Hirnok, TV13) is megjelentek a rendezvényre torténd figyelem felhivasok, kedvcsinalok.

A rendezvény mottoja: ,,Hozd a jokedved, a tobbire a vendégiink vagy!”; vagy a sajatos
programcimek, mint példaul a Miénk a tér!; Paradicsom Projekt; M!ND Kreativ foglalkozas,
a Pucér kampany; Bringasok, te latszol a sotétben!; Mozgas a parkban; valamint a régi idoket
felidézo jatékok felvonultatdsa garantdlta a program sikerét. Meglepetést keltett, és nagy
sikert aratott az ingyenes Pozsonyi kifli és gylimolcs osztis, amelynek keretében almat,
szilvat és sz6lot kinaltunk a résztvevOknek. A Jaszai Mari tér élettel torténd megtoltése, az
eredményes  Onkormdnyzati program  megerdsitette a  keriileti  varosmarketing
eredményességét.

A projekt egészét értékelve elmondhatd, hogy célkitlizéseinket sikeriilt teljesiteniink. A
varosrész lakosai, a programokon részt vevO emberek, valamint kozremiikodé partnereink is
elégedettek voltak tapasztalataikkal, a kezdeményezést folytatasra méltonak, fejlesztésre
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érdemesnek mindsitették. Egytttal kifejezték azt a szandékukat, hogy 2020-ban is részt
vesznek a projekt keretében megismert, ismét megrendezésre keriilé rendezvényen. A tudatos,
stratégiai marketingtevékenységet szolgaldo programban valé helyi, fovarosi, bel- és kiilfoldi
érdeklddok részvételét és aktivitasat a projekt résztvevdi és kozremitkdddi egyarant kivalonak
itéltek.

Tovabbi informaciok (2000 karakter)

Onkormanyzatunk alapvetd célja a keriileti allampolgarok életmindségének javitasa.
Megtanultuk, hogy nem elég a dontéseket végrehajtani, hanem meg kell ismertetni, el kell
fogadtatni az érdekeltekkel. Ezért folyamatosan keressiik azokat az eszkozoket, amelyek
tdmogatjak az dnkorményzati célok minél szélesebb korben torténd elfogadtatasat, az adatok,
az informaciok szolgaltatasat, miikodéslink atlathatosagat.

A rendezvény hatékonysagat tobb szempontbol értékeltiik:

e FEredményesség: az Onkormanyzati cél teljesiilt, sikeriilt egy magas szinvonald,
hagyomany6rzé rendezvényt 1étrehozni, amelyen minden keriileti allampolgar egyenld
eséllyel vehetett részt, kozosség teremtd volt, és egyben az adott projekt céljat
segitette. A rendezvénybe bekapcsolodo turistak, az atmend forgalomban kozlekedd
polgarok korében a rendezvény felkeltette a figyelmet, dregbitette keriiletiink johirét.

e (Gazdasagossag: a rendezvény koltségvetési kerete 600.000 Ft volt, amit a szinvonalas
kulturalis programokra, a kiegészitd programokra, a versenyekre, a gyermek
programokra, marketingre és promociora, valamint az eszkdzokre koltottiink el.

e Tarsadalmi érték: a projekt alkalmas volt a lokalpatriotizmus erdsitésére, a kertilethez
valo kotédés novelésére. Némely programok az allampolgarok felé kozvetitették a
kertilet életébe torténd beavatottsag, az aktiv kozremiikodés és bekapcsolodas
¢lményét. Mindez az Onkormdnyzat iranti bizalom megtartasat és elmélyitését,
megerdsitését is szolgalta.

A marketingtevékenységiink eredményességét €s hatékonysagat folyamatosan vizsgaljuk. A
tapasztalatokat értékeljiik és felhasznaljuk a fejlesztéseink soran.



